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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国电动船产业发展现状与市场调查预测报告》报告中的资

料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及

共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分

析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是

企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 电动船

行业界定 1  第一节 电动船行业定义 1  &mdash;&mdash;&ldquo;零排放船舶&rdquo;是一个循序

渐进的发展概念，就如同自主船舶，需要从 &ldquo;部分&rdquo;到&ldquo;完全/绝对&rdquo;

的演进，这里的&ldquo;部分&rdquo;既可以是单船各项排放指标的削减程度，也可以是船队中

船型批次实现零排放的先后次序。针对&ldquo;零排放&rdquo;技术，业界正关注和讨论LNG、

甲醇、LPG、生物质燃料、太阳能、氢气、蓄电池及燃料电池等一系列动力技术。其中，蓄

电池技术作为一种完全零排放解决方案(不考虑供电来源)，已经在海运领域逐步推广并初具

市场规模(主要集中在欧洲)，是现阶段能够率先实现内河及近海船舶零排放的唯一可行且有

效的手段。  &mdash;&mdash;目前，针对电动船舶尚没有明确的概念和定义，根据动力源的类

型，同时参照电动汽车的划分方式，可将电动船舶初步划分为：纯电动船舶、混合动力电动

船舶以及燃料电池电动船舶三种。其中，纯电动船舶主要包括锂电池＋超级电容电动船舶，

铅酸电池电动船舶，镍氢电池电动船舶等；混合动力电动船舶主要包括柴电混合电动船舶，

太阳能、电能混合电动船舶以及风能、电能混合电动船舶等；燃料电池船舶主要包括氢燃料

电池电动船舶，甲醇燃料电池电动船舶以及锌燃料电池电动船舶等。  &mdash;&mdash;根据市

场发展趋势，锂电池为电动船首选动力电池，本报告电动船以锂电池电动船为主，附带燃料

电池。目前电动船舶主要应用于民用领域，注重内湖、内河以及近海港口，从应用船型上看

可以分为车客渡船、客船、港口拖船、港务船以及海工船等；从应用吨位上可分为500吨以下

、500-2000吨、2000-5000吨、5000吨以上等。  第二节 电动船行业特点分析 2  第三节 电动船行

业发展历程 2  第四节 电动船产业链分析 2     第二章 国际电动船行业发展态势分析 4  第一节 国

际电动船行业总体状况分析 4  第二节 电动船行业重点市场分析 5  第三节 国际电动船行业发展

前景预测分析 6     第三章 中国电动船行业发展环境分析 8  第一节 电动船行业经济环境分析 8  

一、国际宏观经济分析 8  二、国内宏观经济分析 8  三、未来经济走势分析 10  第二节 电动船

行业政策环境分析 10  一、电动船行业相关政策现状 10  二、电动船行业相关标准 13  第三节 

电动船行业技术环境分析 17     第四章 电动船行业技术发展现状及趋势预测分析 19  第一节 当

前我国电动船技术发展现状调研 19  第二节 提高我国电动船技术的对策 20  第三节 我国电动船

研发、设计发展趋势预测分析 22     第五章 中国电动船行业市场供需状况分析 23  第一节 中国

电动船行业市场规模状况分析 23  第二节 中国电动船行业盈利情况分析 23  第三节 中国电动船



行业市场需求情况分析 24  一、电动船行业市场需求状况分析 24  二、电动船行业市场需求特

点分析 25  三、电动船行业市场需求预测分析 25  第四节 中国电动船行业市场供给情况分析 26

 一、电动船行业市场供给状况分析 26  二、电动船行业市场供给特点分析 27  三、电动船行业

市场供给预测分析 29  第五节 电动船行业市场供需平衡情况分析 29     第六章 中国电动船行业

进出口情况分析 30  第一节 电动船行业出口状况分析 30  一、电动船行业出口状况分析 30  二

、电动船行业出口情况预测分析 30  第二节 电动船行业进口状况分析 30  一、电动船行业进口

状况分析 30  二、电动船行业进口情况预测分析 30  第三节 电动船行业进出口面临的挑战及对

策 30     第七章 电动船行业细分市场调研分析 32  第一节 内河船舶市场 32  一、发展现状调研

32  二、发展趋势预测分析 32  第二节 沿海船舶 33  一、发展现状调研 33  二、发展趋势预测分

析 33     第八章 中国电动船行业重点区域市场分析 35  第一节 电动船行业区域市场分布状况分

析 35  第二节 华北地区市场分析 36  一、市场规模状况分析 36  二、市场需求分析 36  第三节 东

北地区市场分析 37  一、市场规模状况分析 37  二、市场需求分析 37  第四节 华东地区市场分

析 38  一、市场规模状况分析 38  二、市场需求分析 38  第五节 中南地区市场分析 39  一、市场

规模状况分析 39  二、市场需求分析 39  第六节 西部地区市场分析 40  一、市场规模状况分析

40  二、市场需求分析 40     第九章 中国电动船行业产品价格监测 41  第一节 电动船市场价格特

征 41  第二节 当前电动船市场价格评述 41  第三节 影响电动船市场价格因素分析 42  第四节 未

来电动船市场价格走势预测分析 42     第十章 电动船行业上、下游市场分析 43  第一节 电动船

行业上游 43  一、行业发展现状调研 43  二、行业集中度分析 45  三、行业发展趋势预测分析

45  第二节 电动船行业下游 46  一、关注因素分析 46  二、需求特点分析 46     第十一章 近四年

电动船行业重点企业发展调研 47  第一节 亿纬锂能 47  一、企业概述 47  二、电动船企业产品

结构 47  三、企业经营情况分析 50  四、企业发展战略 50  第二节 宁德时代 50  一、企业概述 50

 二、电动船企业产品结构 50  三、企业经营情况分析 51  四、企业发展战略 52  第三节 国轩高

科 52  一、企业概述 52  二、电动船企业产品结构 52  三、企业经营情况分析 53  四、企业发展

战略 53  第四节 江龙舰艇 54  一、企业概述 54  二、电动船企业产品结构 55  三、企业经营情况

分析 55  四、企业发展战略 55  第五节 中国船舶重工集团七一二所 55  一、企业概述 55  二、电

动船企业产品结构 56  三、企业经营情况分析 56  四、企业发展战略 56     第十二章 电动船行业

风险及对策 57  第一节 电动船行业发展环境分析 57  一、绿色船舶 57  二、节能降本 58  三、国

家推动船舶低碳化能源转型 60  第二节 电动船行业投资特性分析 61  一、动力电池需通过中国

船级社CCS认证 61  二、对电池的高温性、循环性要求高 64  三、对电池的安全性要求非常高

64  四、磷酸铁锂电池具有优势 65  第三节 电动船行业&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析 66  一

、现有企业间竞争 66  二、潜在进入者分析 66  三、替代品威胁分析 67  四、供应商议价能力

68  五、客户议价能力 68  第四节 电动船行业风险及对策 69  一、市场竞争风险及对策 69  二、



政策风险及对策 69  三、技术风险及对策 69     第十三章 电动船行业发展及竞争策略分析 70  第

一节 电动船行业发展战略 70  一、战略综合规划 70  二、技术开发战略 72  三、区域战略规划

73  四、产业战略规划 73  五、营销品牌战略 74  六、竞争战略规划 74  第二节 电动船企业竞争

策略分析 75  一、提高我国电动船企业核心竞争力的对策 75  二、影响电动船企业核心竞争力

的因素 76  三、提高电动船企业竞争力的策略 76  第三节 对我国电动船品牌的战略思考 76  一

、电动船实施品牌战略的意义 76  二、我国电动船企业的品牌战略 77  三、电动船品牌战略管

理的策略 78     第十四章 电动船行业发展前景及投资建议 79  第一节 电动船行业市场前景展望

79  第二节 电动船行业融资环境分析 79  一、企业融资环境概述 79  二、融资渠道分析 79  三、

企业融资建议 80  第三节 电动船项目投资建议 80  一、投资方向建议 80  二、电动船项目注意

事项 80  第四节 电动船行业重点客户战略实施 83  一、实施重点客户战略的必要性 83  二、合

理确立重点客户 85  三、对重点客户的营销策略 87  四、强化重点客户的管理 90  五、实施重

点客户战略要重点解决的问题 91
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